LI EEXITO

Una marcag@de automocion queria presentar su§guevo modelo de una
forma diferente y mucho mds cercangarompiendad§con la comunicacién
tradieional del sector~La mdrca apofkd por un \live Shopping para
postrar el vehicwo en _difecto, resolver dludas en tiempo real'y acercar
SUS prestacienes alpuUblico de§forma claraly entretenida.

Efresyltado: ®onexidn real con
potencialgs compradores en‘directo.
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